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Was ist der VAMP?

VAMP ist eine Unit im Marketing Club Osterreich (MCO) die sich
den Themen Ambient Media, Promotion und DOOH widmet.

Die Unit diskutiert Branchenthemen, veranstaltet den
VAMP Award und sorgt fur Sichtbarkeit in der Branche



Was ist der VAMP?
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2022 wurde dem VAMP Award,

gemeinsam mit der VA M P

COMTAIN Communications & @®.

Entertainment GmbH unter dem Dach C X |
des MCO wieder Leben eingehaucht. AWARD . . . COMTAIN

Osterreichischer Ambient Media,

Seither wurden 2 erfolgreiche Awards Promotion und Digital out of Home Preis
veranstaltet. Ab 2024 wird der VAMP 23S B0 55Y &S
vom bewahrten Team Niko Pabst und If‘é»' @ 'f:th' N7

Christoph Berndl mit ihrem neuen
Unternehmen Awardix OG umgesetzt.
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Die VAMP-Award-Kategorien |£5

www.vamp-award.at/kategorien I s 7
www.vamp-award.at/teilnahmebedingungen

1. AMBIENT MEDIA

1.1 Die beste Ambient Media Kampagne
1.2. Die beste Ambient Media Kampagne in Kombination mit Passanten-Interaktion

2. PROMOTION

2.1. Die auffalligste Sampling-Promotion
2.2. Die attraktivste Sales-Promotion
2.3. Die beste Roadshow

2.4. Die beste Integration in bestehende Live-Formate
3. DOOH (Digital out of Home)
3.1. DOOH Interaktiv

3.2. DOOH Klassisch

3.3. DOOH Data

4. ALLGEMEIN

04. 1. Die beste Live-Marketing-Aktivitat
4.2. Kleines Budget, groBBe Wirkung

*Details zu den Kategorien im Anhang



NEU 2024: Der Platin Award

www.vamp-award.at/kategorien
www.vamp-award.at/teilnahmebedingungen

Die erfolgreichste Einreichung (nach Punkten der Jury) erhalt
am Ende der Awardveranstaltung den Platin Award uberreicht.

Eine Auszeichnung uber alle 3 Branchen hinweg.

Die Preistrager werden besonders gefeatured (Interview im
Partnermedium), Erwahnung in Presseaussendung etc.
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VAMP Award 2023 in Zahlen

136 Einreichungen, 33 Sieger*innen, 520 Gaste live vor Ort
DJ Alex List, Brauereifuhrung, 2 Speeches, Food & Drinks, Logen und
Galerie, Ausstellerbereich, Bierverkostung,...




VAMP Award 2023 in Zahlen

7 Aussteller im Messe-Areal




VAMP Award 2023 in Zahlen

 Exklusive Prasentation der Ambient Meter Ergebnisse
- Keynote von Markus Petzl|
"Innovation - The times are changing”
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VAMP Award 2023 in Zahlen

3 Social-Media-Kanale
mit regelmafligen
Postings und Featuring
der Gewinner*innen
und Nominees

Edition 2022

VAMP I




VAMP Award 2023 in Zahlen

16-kopfige unabhangige Expert*innen-Jury




VAMP Award 2023 in Zahlen

24 VAMP-Partner e

Ottakringer Brauerei,
Concept Solution, Gewista,
Infoscreen, Post, OBB,
Monitorwerbungeasystaff,
Goldbach, Druck.at, 2 x
WKW, Freudebringer,
Spursinn, Rausgebrannt, ...




9 Medienpartner

Medianet, Wirtschaftszeit,
Leadersnet, Horizont,
Messe & Event,...

Stimmungsvolle Award-
Show, freudige Sieger

................

Die Sieger:innen der Vamp Awards 202
sind gekiirt



VAMP Award
Edition 2024




VAMP Award Edition 2024 -
noch Mehr!

e Mehr Aussteller: GroBBerer Fokus
auf Austeller und
Branchenprasentation

e Mehr Party - DJ Sounds bis spat
in die Nacht

e Mehr Fun - unterhaltsame
Showeinlagen




VAMP Award Edition 2024

8. April 2024
Ottakringer Brauerei

e Socializing bei Fihrung und
Bierverkostung ab 17.00

e VAMP Trail - Geflhrte Tour von
Aussteller zu Aussteller

e Kundenlogen s

e Ab 19.30 Uhr: Award-Verleihung |
& Showeinlagen

o Aftershow Party




Start Socialising mit Kunden

Fuhrung und Bierverkostung

e Start des Abends um 17 Uhr mit
der Moglichkeit einer
Brauereifuhrung und
Bierverkostung

e Einladen von Top Kunden

e Exklusive Fuhrung fur die eigenen
Kunden zur Kundenbindung

e Eigens gebrandeter Meetingpoint
moglich




VAMP Trail

e Trailpass

» Wegleitsystem durch die Brauerei

e Prasentation der Branchen und
Aussteller am Trail

e Durch Checkin bei einem
Aussteller erhalt man einen
"Vampion"

e Bei genugend Vampions nimmt
man an einer Verlosung teil

e Ziel: Branche und Aussteller
aufmerksamkeitsstark vor den
Vorhang bringen




Ausstellerbereich

e Moglichkeit sich als
Unternehmen/Dienstleister vor
ca. 500 Gasten zu prasentieren

e Einladen von Kunden und
potentiellen Kunden

e Aussteller werden durch
Moderation vorgestellt

e Goodies konnen am
Veranstaltungsgelande verteilt
werden




Awardshow

-
o Kategoriehosting moglich, | | '

e inkl. Interview auf der Biihne M |

e Buchen von 5er Logen im voderen L. - il _‘
Biihnenbereich fiir geladene R T i s e e )
Gaste - inkl. Bierkihlschrank und ' A %\JI\{;{‘\ |
Happchen v A

e Bis zu 500 Gaste 5 B




Afterparty e VAN

o Aftershowparty mit DJ Sounds
e Drinks und Food

e Moglichkeit Loungebereich

e zu hosten

 Moglichkeit die Afterparty

e zu hosten + Bar zu branden




Partnerpaket BRONZE

€ 2.500,-- exkl. MwST.

* Logoplatzierung
Website + Socialmedia + Newsletter +
vor Ort am Prasentationscreen

* Flache fur 1 Roll-up-Display

« Sampling-Moglichkeit nach der
Verleihung durch eigenes Personal

* 4 Eintrittskarten fur den
VAMP Award (Wert je € 99,-)




Partnerpaket SILBER

€ 6.500,-- exkl. MwST.
alle Leistungen Partnerpaket BRONZE +

* Platzierung eines Werbestandes im
Veranstaltungsbereich

* Loge fur 5 Personen in den ersten
Reihen inkl. Bewirtung mit Getranken
und kleinen Snacks

2 weitere Eintrittskarten



Partnerpaket GOLD

€ 12.000,-- exkl. MwST.
alle Leistungen Partnerpaket SILBER +

« Kategoriehosting (inkl.Kurzinterview auf
der Biihne)

* Exklusive Fuhrung durch die Brauerei
inkl. Verkostung mit geladenen Gasten

* Integration in Presseaussendungen



Partnerpaket BLACK

€ 950,-- exkl. MwST.

Durchfuhrung einer Sampling Promotion
bzw. Verteilung von Werbemitteln am

VA M P Veranstaltungsgelande
.
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Partnerpaket Add-on

€ Preis auf Anfrage

e Haupthost derAftershowparty
e Hosting einer Bar

e Eigener Loungebereich

e Hosting des VAMP Trails




Veranstalter & Kontakt

EINE PRODUKTION VON

AWARDIX

INSPIRATION & ExceLLence NS

Awardix 0G
AWARD M .5  Stauffergasse 26 | A-1140 Wien

Www.vamp-award.at E-Mail: office@awardix.com



Anhang: Detailinfos Kategorien



Die VAMP-Award-Kategorien

www.vamp-award.at/kategorien
www.vamp-award.at/teilnahmebedingungen

1. AMBIENT MEDIA

1.1 Die beste Ambient Media Kampagne

Einsatz von Fassadenprojektionen, Freecards oder coole Bodenbeklebungen und
ahnliche Ambient Medien. Bewertet werden unkonventionelle, kreative und
aufmerksamkeitsstarke Umsetzungen, die vielleicht sogar neue Trends setzen.

1.2. Die beste Ambient Media Kampagne

in Kombination mit Passanten-Interaktion

Einsatz von Ambient Medien mit dem Focus darauf, dass sich die Passanten an der
Ambient Inszenierung aktiv beteiligen, am besten ohne direkte Aufforderung durch
Dritte. Bewertet wird die Kraft zur freiwilligen Teilnahme an der Aktion bzw.

Interaktion mit dem Medium.

£



Die VAMP-Award-Kategorien

www.vamp-award.at/kategorien
www.vamp-award.at/teilnahmebedingungen

2. PROMOTION

2.1. Die auffalligste Sampling-Promotion

Ein Produkt oder dessen Bewerbung zu sampeln ist eines der altesten Werbetools.
Zeigt uns, wie aktuell diese Werbeform heute noch sein kann. Es muss nicht immer
an der Kreuzung gesampelt werden, Hauptsache auffallig! Gute Kostlime kénnen
ebenso auffallen, wie auch die Idee hinter der Umsetzung. Bewertet wird die
Kreativitat, Markenstimmigkeit, Effektivitat und Zielgruppengenauigkeit.

2.2. Die attraktivste Sales-Promotion

Die beste Aufmachung einer Promotion im Lebensmitteleinzelhandel, im
Elektronikfachmarkten oder sonstigen Abverkaufsplatzen. Bewertet wird die
Kreativitat, Markenstimmigkeit, Effizienz, Salespush, generierter Absatz.




Die VAMP-Award-Kategorien

www.vamp-award.at/kategorien
www.vamp-award.at/teilnahmebedingungen

2.3. Die beste Roadshow

Produkte, Marken und deren Markenwelt stimmig darstellen, die avisierte

ielgruppe in ihrer Lebenswelt erreichen, zur realen oder virtuellen Erfahrung einladen
- das alles kann eine Roadshow. Bewertet wird die Kreativitat, Markeninszenierung,
Instrumentarium, Standortwahl und Zielgruppengenauigkeit.

2.4. Die beste Integration

in bestehende Live-Formate

Markeninszenierungen, Promotions usw. die bei bestehenden Live-Formaten
Dritter - wie zum Beispiel Festivals, Messen, Konferenzen (B2B, B2C, B2E) etc. -
eingebucht und realisiert werden. Bewertet werden Zielgruppenaffinitat, Markenfit
und Impact durch Markendarstellung, -aktivierung und -involvement.




Die VAMP-Award-Kategorien

www.vamp-award.at/kategorien
www.vamp-award.at/teilnahmebedingungen

3. DOOH (Digital out of Home)

3.1. DOOH Interaktiv

Die zentrale Idee in dieser Kategorie ist die Kombination von Screens & Interaktion
am Screen (durch beispielsweise Motion Sensoren, Mobile to Screen Technologie,
Touch Screens). Bewertet wird dabei die Kreativitat, sowie die Annahme der Idee
durch die Zielgruppe.

3.2. DOOH Klassisch

Bewertet wird hier der spielerische Medieneinsatz an verschiedenen Touchpoints,
Zeitschienen oder auf die Zielgruppe und Uhrzeit angepasste Sujets




Die VAMP-Award-Kategorien

www.vamp-award.at/kategorien
www.vamp-award.at/teilnahmebedingungen

03. 3. DOOH Data

Bewertet wird der innovative, effiziente und sichere Einsatz von Daten zur
bestmoglichen Erreichung der Zielgruppe. Inbegriffen sind programmatische DOOH
Kampagnen sowie Daten-basierte crossmediale Kampagnen, die auf die passende

Botschaft zum richtigen Zeitpunkt, am richtigen Ort und am relevantesten Device
abzielen.




Die VAMP-Award-Kategorien

www.vamp-award.at/kategorien
www.vamp-award.at/teilnahmebedingungen

4. ALLGEMEIN

04. 1. Die beste Live-Marketing-Aktivitat

B2B-, B2C-, B2P-, B2E-Formate, die vom Auftraggeber selbst veranstaltet werden
(im Unterschied zu 02. 4.). Bewertet werden Markenfit, Aktivierung und
Engagement, multisensorisches Markenerlebnis, Zielerreichung sowie die
Kundenzufriedenheit.

4.2. Kleines Budget, groBe Wirkung

Mit einer guten Idee kann man auch mit einem ambitionierten Budget eine gute
Awareness erreichen. Bewertet wird hier die optimale Relation zwischen dem
angefuhrten Budgetmittel-Einsatz - inklusive samtlicher Produktions- und
Kommunikationskosten - und den erzielten Ergebnissen.




Die VAMP-Award-Kategorien

www.vamp-award.at/kategorien
www.vamp-award.at/teilnahmebedingungen

4.3. Kreativitat & Innovation

Die Disziplinen Ambient Media, Promotion und Digital out of Home waren und sind
ein Innovationstreiber der Branche. Hier wird experimentiert, werden Formate und
Inhalte gewagt, bevor sie in den groBBen klassischen Disziplinen ausgerollt werden.

Wir freuen uns auf Einreichungen, die Uiber den Tellerrand blicken, ungewohnliche

Kombinationen schaffen und Neues entdecken




